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광고주 SK이노베이션 브랜드 SK이노베이션 

출품부문 기획서, 작품 

과제명 20대 영타깃의 SK이노베이션 브랜드 호감도 상승을 위한 디지털 캠페인 

과제 문의 윤성현 CⓔM | ysh0102@daehong.co.kr 

 

1. 브랜드 소개  

 SK이노베이션은 SK에너지, SK종합화학, SK루브리컨츠, SK인천석유화학, SK트레이딩인터내

셔널, SK아이이테크놀로지 이상 6개의 자회사를 보유한 SK그룹의 에너지화학 중간 지주사 

 대한민국 1등 정유회사를 넘어 전 세계를 무대로 유전개발, 에너지 수출, 고부가가치 화학

소재 개발, 글로벌 슈퍼카 전기차 배터리 생산, 고급윤활기유 시장 1위 및 ZIC 윤활유를 

생산하는 글로벌 일류 에너지화학기업으로 자리매김 중 

 잘하던 것(에너지, 윤활유)은 더 잘하고, 안하던 것(화학, 배터리)은 새롭게 잘하는 딥체인

지 2.0(잘더잘 안새잘) 비전을 선포하고 시대를 선도해나가는 글로벌 일류기업으로 거듭나

고 있음 

 최근, SK그룹의 더블 바텀 라인 경영철학(경제적 가치와 사회적 가치를 동시에 추구)에  

맞춰 전 사업영역에 걸쳐 사회적 가치를 실현하기 위한 다양한 노력을 전개 중 

 

2. 커뮤니케이션 히스토리 

 과거 SK에너지에서 SK이노베이션으로 사명변경에 따른 사명인지 캠페인을 거쳐, 최근 약 

3년간 사명(이노베이션)에서 오는 업역 오인지와 정유사업에 국한된 인식을 극복하기 위해 

업역 정인지율 강화를 목표로 한 Big Picture of Innovation 아트버타이징 캠페인 진행 

 최근 SK이노베이션 인식조사 자료에 따르면 사명 인지율 및 업역 정인지율은 모두 우수한 

수준으로 올라섰다고 판단 

 

3. 2019년 커뮤니케이션 목표 

 SK이노베이션의 20대 영타깃 브랜드 호감도 향상 

 

4. 과제 

 20대 영타깃을 대상으로 한 디지털 캠페인으로 유튜브와 같은 동영상 컨텐츠 혹은 SNS 

이벤트 등 디지털 매체에 기반한 자유로운 형태의 캠페인 기획안 및 제작안 제안 

* 디지털을 기반으로 한 오프라인 연계 캠페인도 가능 
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5. 참고사항 

 시대를 선도하는 미래지향적 일류기업 이미지 선호 

 단지 ‘내 삶에서 쉽게 찾아볼 수 없는 B2B기업’과 같은 1차원적 접근을 넘어, 글로벌 일류 

에너지화학 기업이 20대에게 호감도를 높이기 위한 타깃 트랜드, 인사이트 측면에서의 

다양하고 심도 있는 고민을 토대로 한 제안 필요 
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